MARKETING MESTERKEPZESI SZAK
1. A mesterképzési szak megnevezése: marketing (Marketing)

2. A mesterképzési szakon szerezhetd végzettségi szint és a szakképzettség oklevélben szereplé
megjelolése

- végzettségi szint: mester- (magister, master; roviditve: MSc-) fokozat

- szakképzettség: okleveles kdzgazdasz marketing szakon

- a szakképzettség angol nyelvii megjeldlése: Economist in Marketing

3. Képzési teriilet: gazdasagtudomanyok

4. A mesterképzésbe torténé belépésnél elézményként elfogadott szakok

4.1. Teljes kreditérték beszamitasaval vehetok figyelembe: a gazdasagtudomanyok képzési
terliletr6l a gazdalkodasi €s menedzsment, a pénziigy €s szamvitel, a nemzetkozi gazdalkodas, a
kereskedelem és marketing, a miiszaki képzési teriiletrdl a miiszaki menedzser alapképzési szak.

4.2. A 9.4. pontban meghatarozott kreditek teljesitésével elsésorban szamitasba vehet6: a
gazdasagtudomanyok képzési teriiletr6l az emberi eréforrasok, a turizmus-vendéglatas, az alkalmazott
kozgazdasagtan, a gazdasagelemzés, a kdzszolgalati, az lizleti szakoktatd alapképzési szak.

4.3. A 9.4. pontban meghatarozott kreditek teljesitésével vehetok figyelembe tovabba: azok az
alapképzési és mesterképzési szakok, illetve a felsGoktatasrol szolo 1993. évi LXXX. torvény szerinti
szakok, amelyeket a kredit megallapitasanak alapjaul szolgalo ismeretek Osszevetése alapjan a
felsoktatasi intézmény kreditatviteli bizottsdga elfogad.

5. A képzési ido félévekben: 4 félév

6. A mesterfokozat megszerzéséhez osszegyiijtendé kreditek szama: 120 kredit
- a szak orientacidja: kiegyensulyozott (40-60 szazalék)

- a diplomamunka készitéséhez rendelt kreditérték: 15 kredit

- a szabadon valaszthat6 tantargyakhoz rendelheté minimalis kreditérték: 6 kredit

7. A szakképzettség képzési teriiletek egységes osztalyozasi rendszere szerinti tanulmanyi
teriileti besorolasa: 342

8. A mesterképzési szak képzési célja és a szakmai kompetenciak

A képzés célja marketing szakemberek képzése, akik kiilonb6z6 {lizleti és non-business
szervezetekben, intézményekben és vallalkozasokban végeznek marketingtevékenységet. Megszerzett
elméleti és gyakorlati ismereteik birtokdban képesek marketingstratégia kialakitasara, a tag értelemben
vett marketingtevékenységek, projektek menedzselésére, kiilonbozé szervezetek, folyamatok és
szakmai programok iranyitasara, a sziikséges marketingeszk6zok tartalmanak meghatarozasara,
feladatok végrehajtasanak koordinalasara, kapcsolattartasra bels6 ¢és kiilsé  funkcidkkal,
szervezetekkel. Irasban, szoban és modern infokommunikacids eszkozokkel két idegen nyelven is
képesek kommunikalni. Felkésziiltek tanulmanyaik doktori képzésben torténé folytatasara.

8.1. Az elsajatitand6 szakmai kompetencidk

8.1.1. Marketing szakon a kozgazdasz

a) tudasa

- Elsajatitotta a gazdasagtudomany, illetve a gazdasag mikro és makro szervez6dési szintjeinek
fogalmait, elméleteit, folyamatait és jellemzdit, ismeri a meghataroz6 gazdasagi tényeket.

- Erti a gazdalkodo szervezetek struktarajat, mikodését és hazai, illetve nemzeti hatarokon talnyald
kapcsolatrendszerét, informacidés és motivacidos tényezdit, kiilonos tekintettel az intézményi



kornyezetre.

- Ismeri az eurdpai integracios folyamatot és az Eurdpai Unidnak a tevékenységéhez kapcsolddod
szakpolitikait.

- Ismeri a problémafelismerés, -megfogalmazas és -megoldas, az informaciogyiijtés és

- feldolgozas korszerii, elméletileg is igényes matematikai-statisztikai, konometriai, modellezési
modszereit, valamint azok korlatait is.

- Ismeri a vallalkozas, gazdalkodo szervezet €s projekt tervezési €s vezetési szabalyait, szakmai és
etikai normait.

- Ismeri a marketing szakteriilet altalanos és specifikus jellemzdit, hatarait, legfontosabb fejlodési
iranyait, szakteriileteinek kapcsolodasat rokon szakteriiletekhez. Részletekbe menden ismeri a
marketing szakteriilet 6sszefiiggéseit, elméleteit €s az ezeket felépitd terminoldgiat.

- Ismeri marketing szakteriiletének sajatos kutatisi (ismeretszerzési és problémamegoldési)
modszereit, absztrakcios technikait, az elvi kérdések gyakorlati vonatkozasainak kidolgozasi madjait,
a marketing részteriiletek tervezésének, mérésének és elemzésének modszereit.

- Ismeri a marketingstratégia erdforras alapti elméleteit, a stratégiai menedzsment elemzési
modszereit, valamint tovabbi marketing részteriiletek (példaul eladdsmenedzsment, marketing
engineering, kvalitativ kutatas, kreativ tervezés) elméleti alapjait és elemzési modszereit.

- Jol ismeri marketing szakteriilete szokincsét és az irott és beszélt nyelvi kommunikacid
sajatossagait, legfontosabb formait, modszereit, és technikait anyanyelvén és egy idegen nyelven.

- Ismeri az értékalkotd marketingfolyamatok és az innovacio kapcsolatat.

- Jol ismeri a vevdorientacio €rvényesitésének szervezeti formait és folyamatait. Ismeri és érti a
fogyasztoi valasztast magyarazd elméleteket, a fogyasztas tarsadalmi szerepét.

- Ismeri €és hasznalja a marketingkutatas kvantitativ és kvalitativ elemzési €s szoftvertimogatasu
tobbvaltozoés modszereit, valamint a vallalati adatbazisok kezelését, elemzését a marketing
felhasznalas céljabol.

b) képességei

- Onallo uj kovetkeztetéseket, eredeti gondolatokat és megoldasi modokat fogalmaz meg, képes az
igényes elemzési, modellezési modszerek alkalmazasara, komplex problémak megoldasara iranyuld
stratégiak kialakitasara, dontések meghozatalara, valtozo hazai és nemzetk6zi kdrnyezetben, illetve
szervezeti kultiraban is.

- A gyakorlati tudas, tapasztalatok megszerzését kovetden képes kozepes és nagyméretii vallalkozas,
komplex szervezeti egység vezetésére, gazdalkodd szervezetben atfogd gazdasagi funkcidt lat el,
Osszetett gazdalkodasi folyamatokat tervez, iranyit, az erdforrasokkal gazdalkodik. Nemzetkozi,
multikulturalis kornyezetben is képes hatékony munkavégzésre.

- Képes elvégezni a marketing szakteriilete ismeretrendszerét alkotd kiilonbozo elképzelések
részletes analizisét, €s az atfogd és specialis Osszefiiggéseket szintetizalva megfogalmazni.

- Képes sokoldalu, interdiszciplinaris megkdzelitéssel specialis szakmai problémakat azonositani,
tovabba feltarni és megfogalmazni az azok megoldasahoz sziikséges részletes elméleti és gyakorlati
hatteret.

- Magas szinten hasznalja a marketing szakteriilet ismeretkozvetitési technikait, és dolgozza fel a
magyar ¢és idegen nyelvi publikacios forrasait.

- Sajat elemzésen alapuld egyéni allaspontot alakit ki €s azt vitdban is megvédi és képes komplex
probléméak megoldasara iranyulod stratégidk kialakitdsara, a megoldds megtervezésére, dontések
meghozatalara.

- Gazdalkodasi folyamatokban, projektekben, csoportos feladatmegoldasokban vesz részt,
vezetoként a tevékenységet tervezi, irdnyitja, szervezi, koordinalja, értékeli. Képes a tanult ismeretek
¢és megszerzett tapasztalatok birtokaban sajat vallalkozas iranyitasara és mikodtetésére.

- Képes vezetdi testiiletek szamara 6nallo elemzések és eldterjesztések készitésére.

c) attitiidje

- Kritikusan viszonyul sajat, illetve a beosztottak munkajahoz és magatartdsahoz, innovativ és
proaktiv magatartast tanisit a gazdasagi problémak kezelésében. Nyitott és befogadd a
gazdasagtudomany ¢és gyakorlat 1j eredményei irant.

- Kulturalt, etikus és targyilagos értelmiségi hozzaallas jellemzi a személyekhez, illetve a tarsadalmi
problémakhoz vald viszonyulasa soran, munkdjaban figyel a szélesebb kor(i tarsadalmi, agazati,
regionalis, nemzeti és eurdpai értékre (ide értve a tarsadalmi, szocialis €s Okologiai, fenntarthatosagi



szempontokat is).

- Torekszik tudasanak és munkakapcsolatainak fejlesztésére, erre munkatarsait és beosztottait is
0sztonzi, segiti, tiamogatja.

- Vallalja azokat az atfogo és specialis viszonyokat, azt a szakmai identitast, amelyek marketing
szakteriilete sajatos karakterét, személyes és kdzosségi szerepét alkotjak.

- Hitelesen kozvetiti szakmaja 6sszefoglalo és részletezett problémakoreit.

- Uj, komplex megkozelitést kivand, stratégiai dontési helyzetekben, illetve nem vart
¢lethelyzetekben is torekszik a jogszabalyok és etikai normak teljeskorii figyelembevételével donteni.

- Kezdeményezd szerepet vallal szakmajanak a kozosség szolgalataba allitdsara. Fejlett marketing
szakmai identitassal, hivatastudattal rendelkezik, amelyet a szakmai és szélesebb tarsadalmi kozosség
fel¢ is vallal.

d) autonomiaja és felelossége

- Szervezetpolitikai, stratégiai, iranyitasi szempontbdl jelent6s teriileteken is 6nalldan valasztja ki és
alkalmazza a relevans problémamegoldasi modszereket, onalléan lat el gazdasagi elemz6, dontés
elokészitd, tanacsadoi feladatokat.

- Onalléan létesit, szervez és iranyit nagyobb méretii véllalkozast, vagy nagyobb szervezetet,
szervezeti egységet is.

- Felelosséget vallal sajat munkajaért, az altala iranyitott szervezetért, vallalkozasaért, az
alkalmazottakeért.

- Onalloan azonositja, tervezi és szervezi sajat és beosztottai szakmai és dltalanos fejlddését, azokért
felelosséget vallal és visel.

- Kialakitott marketing szakmai véleményét elére ismert dontési helyzetekben onalldéan képviseli.
Uj, komplex dontési helyzetekben is feleldsséget vallal azok kornyezeti és tarsadalmi hatasaiért.

- Bekapcsolodik kutatasi €s fejlesztési projektekbe, a projektcsoportban a cél elérése érdekében
autondm modon, a csoport tobbi tagjaval egylittmiikodve mozgositja elméleti és gyakorlati tudasat,
képességeit.

- Tarsadalmi és kozéleti iigyekben kezdeményezd, felelds magatartast tantisit a munkatarsak,
beosztottak vonatkozasaban.

9. A mesterképzés jellemzoi

9.1. Szakmai jellemzok

9.1.1. A szakképzettséghez vezeté tudomanyagak, szakteriiletek, amelyekbdl a szak felépiil:

- gazdasagtani és tarsadalomtudomanyi ismeretek (modern kozgazdasagi elméletek, dontéselméleti
€s modszertani ismeretek, szervezetek és vallalkozasok gazdalkodasa és vezetése, iranyitasa, stratégai
menedzsment, pénziigyi menedzsment, a marketing vezetési kérdései, értékteremtd, logisztikai
folyamatok tervezése és iranyitasa) 25-40 kredit;

- marketing szakmai ismeretek [kornyezet- és piacelemzés tervezése, végrehajtasa, marketingkutatas
tervezése, modszertana, marketing informacios és dontéstamogaté rendszer, a fogyasztaselmélet és
vasarloi magatartas elemzése, disztribucié-menedzsment, beszerzési és értékesitési (Sales) folyamatok
iranyitasa, vezetése, ellatdsi lanc menedzselése, termékek és markdk menedzselése, integralt
marketing-kommunikacio, kommunikacios stratégia és eszkozei, gazdasagi és versenyjogi ismeretek,
marketingstratégia tervezése és végrehajtasa, marketing-kontrolling, interkulturalis, nemzetkozi
marketing kérdései, tarsadalomtudomanyi modszertanok, legujabb szakmateriileti eredmények
elsajatitasa, alkalmazasa] 30-40 kredit.

9.1.2. A valaszhat6 specializaciok, szakmai modulok képzésen beliil kreditaranya: 30-45 kredit.

9.2. Idegennyelvi kovetelmény

A mesterfokozat megszerzéséhez angol nyelvbdl allamilag elismert, legalabb kdzépfoku (B2),
komplex tipusu nyelvvizsga vagy egy masik €16 idegen nyelvbdl kdzépfoku (B2), komplex tipusi, a
képzési teriiletnek megfeleld szaknyelvi nyelvvizsga vagy allamilag elismert, fels6foku (C1), komplex
tipusu altalanos nyelvvizsga vagy ezekkel egyenértékil érettségi bizonyitvany vagy oklevél sziikséges.

9.3. A szakmai gyakorlat kovetelményei
A képzéshez szakmai gyakorlat kapcsolodhat. A szakmai gyakorlat kovetelményeit a képzés
tanterve hatarozza meg.



9.4. A 4.2. és 4.3. pontban megadott oklevéllel rendelkezék esetén a mesterképzési képzési
ciklusba valé belépés minimalis feltételei:

A mesterképzésbe vald belépéshez sziikséges minimalis kreditek szama legalabb 30 kredit az alabbi
tertiletekrdl:

- modszertani ismeretek (matematika, statisztika, informatika) teriiletérél 8-12 kredit;

- elméleti kozgazdasagtani ismeretek (mikro- ¢és makrookonomia, nemzetkdzi gazdasagtan,
regionalis gazdasagtan, gazdasagtorténet) teriiletérol 8-12 kredit;

- lzleti szakmai ismeretek (vallalatgazdasagtan, vallalati pénziigy, marketing, szamvitel, vezetés-
szervezés, emberi er6forras) teriiletérdl 10-14 kredit.



